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JAGUAR LAND ROVER ANUNCIA SUS OBJETIVOS DE SOSTENIBILIDAD PARA 2030
 
· Jaguar Land Rover se compromete a reducir las emisiones de gases de efecto invernadero un 46 % en sus operaciones propias y un 54 % por vehículo en su cadena de valor para 2030.
· La iniciativa Science Based Targets (SBTi) ha aprobado estas cifras, por lo que se confirma el itinerario de la compañía para llegar a una reducción de 1,5 °C en las emisiones como se estableció en el Acuerdo de París.
· [bookmark: _Hlk95737871]Jaguar Land Rover quiere alcanzar la neutralidad en emisiones de carbono en toda su cadena de suministros, productos y operaciones antes de 2039.

[bookmark: _Hlk98919619]Jueves, 31 de marzo de 2022: Jaguar Land Rover se ha comprometido a reducir las emisiones de gases de efecto invernadero un 46 % en todas sus operaciones para 2030. Además, la compañía disminuirá de media un 54 % las emisiones de sus vehículos en toda la cadena de valor, incluida una reducción del 60 % durante la fase de uso.

Los objetivos, que ha aprobado la iniciativa Science Based Targets (SBTi), confirman el itinerario de la compañía para llegar a una reducción de 1,5 °C en las emisiones como se estableció en el Acuerdo de París. Por tanto, Jaguar Land Rover se compromete a alcanzar el objetivo más ambicioso que se fijó en París.

Cuando acabe la década, Jaguar Land Rover reducirá sus emisiones directas de gases de efecto invernadero en sus operaciones y fabricación de vehículos un 46 % en valores absolutos con respecto a la referencia de 2019. La compañía también se compromete a disminuir las emisiones de gases de efecto invernadero por vehículo una media de un 54 % en toda la cadena de valor, incluida una reducción del 60 % durante la fase de uso.

Estos objetivos, que ilustran el compromiso de Jaguar Land Rover para 2030, irán seguidos de una meta de neutralidad en emisiones para la segunda década en toda su cadena de suministros, productos y operaciones antes de 2039 como parte de la estrategia Reimagine. Para lograrlo, la compañía realizará la descarbonización en diseño y materiales, operaciones de fabricación, cadena de suministro, electrificación, estrategia para baterías, procesos de economía circular y tratamiento al final de la vida útil. 

Jaguar Land Rover ha creado un nuevo puesto para fomentar esta misión, Sustainability Director, que ocupará Rossella Cardone con la intención de impulsar la transformación y ayudar a François Dossa, Executive Director de Strategy and Sustainability.
Rossella Cardone, Director and Head of Sustainability Office de Jaguar Land Rover, declaró: "La sostenibilidad es clave en nuestra estrategia Reimagine, cuya meta es lograr la neutralidad en carbono antes de 2039 mientras creamos los vehículos modernos de lujo más codiciados del mundo. Al pasar de una ambición climática a la acción, tenemos que integrar la sostenibilidad en el ADN de Jaguar Land Rover para minimizar la huella de carbono en toda nuestra cadena de valor. Los objetivos científicos nos permiten determinar la cantidad y la velocidad necesarias para reducir nuestras emisiones de gases de efecto invernadero al tiempo que mantenemos informados del progreso a todas las partes interesadas".

Alberto Carrillo Pineda, Managing Director de Science Based Targets en CDP, uno de los socios de la iniciativa Science Based Targets, comentó: "Felicitamos a Jaguar Land Rover por establecer objetivos científicos para limitar el calentamiento a 1,5 ºC, el propósito más ambicioso del Acuerdo de París. Al fijar objetivos científicos basados en el clima, Jaguar Land Rover pasa a la acción para prevenir los efectos más perjudiciales del cambio climático".

Jaguar Land Rover anunció por primera vez su compromiso con la iniciativa SBTi como parte de su apoyo a la COP26, la conferencia sobre el cambio climático que se celebró en noviembre de 2021.



Notas a los editores

Acerca de Jaguar Land Rover: Reinvención del futuro del lujo moderno por naturaleza  
Jaguar Land Rover reinventa el futuro del lujo moderno por naturaleza a través de sus características marcas británicas.
Actualmente, nuestra gama de modelos abarca vehículos totalmente eléctricos, híbridos enchufables e híbridos suaves, además de los modelos con los motores más modernos de gasolina y diésel. Nuestros vehículos Jaguar y Land Rover de primer nivel tienen demanda en todo el mundo. En el ejercicio 2020/21 vendimos 439.588 vehículos en 127 países diferentes. Land Rover es líder mundial en SUV de lujo en sus tres familias de Range Rover, Discovery y Defender. Jaguar es la primera marca en ofrecer un SUV Premium de alto rendimiento completamente eléctrico: el Jaguar I-PACE. 
En esencia, somos una compañía británica: contamos con dos grandes instalaciones de diseño e ingeniería, tres plantas de fabricación de vehículos, un Engine Manufacturing Centre y un Battery Assembly Centre en Reino Unido. También tenemos plantas en China, Brasil, India, Austria y Eslovaquia. Tres de nuestros siete centros tecnológicos están ubicados en Reino Unido: Manchester, Warwick (NAIC) y Londres. Asimismo, contamos con instalaciones en Shannon (Irlanda), Portland (Estados Unidos), Budapest (Hungría), y Shanghái (China). 
La base de la estrategia Reimagine es la electrificación de las marcas Jaguar y Land Rover con personalidades marcadas y distintas. Todos los modelos Jaguar y Land Rover estarán disponibles en versión totalmente eléctrica a finales de la década. Esto marca el inicio de la estrategia de la empresa hacia la neutralidad en emisiones de carbono en toda su cadena de suministro, productos y operaciones antes de 2039.
Jaguar Land Rover, una filial propiedad absoluta de Tata Motors desde 2008, goza de acceso incomparable a los líderes mundiales en tecnología y sostenibilidad dentro de Tata Group.
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