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JAGUAR LANZA UN RETO INÉDITO: ¿QUÉ PASARÍA SI ABANDONASES LAS REDES SOCIALES 144 MINUTOS DIARIOS?  

· El estudio “¿Cuánto tiempo pasamos en RRSS?” de Jaguar y Sigma Dos reveló datos insólitos sobre nuestra dedicación de atención a lo digital. 144 minutos diarios es el tiempo que pasamos de media mirando las redes sociales.
· Cuatro personas han sido elegidas a través de un concurso nacional para que durante 21 días inviertan esos valiosos minutos en lo que más les apasiona y sean los protagonistas de la nueva campaña de Jaguar.
· Los embajadores de la marca británica, Juan Avellaneda, Garbiñe Muguruza, Kike Sarasola y Paco Roncero, serán los coach personales de los participantes, motivándoles y ayudándoles durante todo el proceso.
· La evolución de los protagonistas y el impacto que tiene en sus vidas dedicar menos tiempo a las redes sociales podrá verse en un documental en Movistar+.

Madrid, 23 de septiembre de 2021: 144 minutos al día. Es el tiempo que, de media, pasamos mirando las redes sociales y que reveló el estudio “¿Cuánto tiempo pasamos en RRSS?” de Jaguar y Sigma Dos. Teniendo en cuenta este dato, Jaguar lanzó un desafío para cambiar la vida de sus seguidores, y en el que el tiempo era el protagonista: #Reto144Minutos. 
Un reto cuyo objetivo es cuestionar: “¿Qué pasaría si el tiempo que pasamos mirando las redes sociales lo invirtiésemos en hacer algo que nos apasiona?” Después de un casting a nivel nacional, cuatro personas anónimas han sido elegidas para disfrutar de su mayor pasión junto a uno de los embajadores de la marca y protagonizar la nueva campaña de Jaguar.  
Durante 21 días dedicarán esos 144 minutos a disfrutar de lo que de verdad les apasiona, ya sea llevar a cabo un plan para emprender un nuevo negocio, aprender a jugar al tenis, ser un experto chef o convertirse en un gran modista creando diseños exclusivos de alta costura. Para ello contarán con unos coach personales expertos en cada área—Kike Sarasola, Garbiñe Muguruza, Paco Roncero y Juan Avellaneda— que les motivarán y apoyarán a la vez que les ayudarán a solucionar sus dudas durante todo el proceso.
Se podrá seguir la evolución de los protagonistas y el impacto que tiene en sus vidas abandonar las redes sociales para centrarse en eso que siempre han querido a través del hashtag #Reto144Minutos y en la web de Jaguar. Al final del reto, se emitirá un documental exclusivo sobre todo el experimento en Movistar+. 
Para Óscar Oñate, Director de Marketing & PR de Jaguar Land Rover para España y Portugal, “Lo que buscamos con esta campaña, más que mostrar nuestros vehículos, es que la gente reflexione sobre el tiempo y sobre cómo podemos utilizarlo para tener una vida mucho más plena, que, en resumidas cuentas, es lo que ofrecemos con nuestros vehículos”.



Notas a los editores
Aviso importante
Jaguar Land Rover busca constantemente formas de mejorar la especificación, el diseño y la producción de sus vehículos, piezas y accesorios, y hay modificaciones de manera continua. Aunque se hace cuanto se puede por elaborar una documentación actualizada, este documento no debe considerarse una guía infalible sobre las especificaciones actuales o sobre su disponibilidad, ni tampoco constituye una oferta para la venta de un vehículo, pieza de repuesto o accesorio en concreto. Todas las cifras son estimaciones del fabricante.
Acerca de Jaguar
Desde 1935, la pasión por mejorar la vida de sus clientes ha impulsado a Jaguar a diseñar vehículos de lujo de exquisita belleza. La familia actual de vehículos Jaguar de talla mundial cuenta con las berlinas XE y XF Sportbrake, el vehículo deportivo F-TYPE, el SUV de alto rendimiento F-PACE, el SUV de alto rendimiento compacto E-PACE y el SUV de alto rendimiento completamente eléctrico, el I-PACE. A partir de 2025, Jaguar será una marca moderna de lujo totalmente eléctrica con una nueva cartera de diseños de exquisita belleza y conexión emocional, equipada con tecnologías pioneras de nueva generación. El proceso hacia la electrificación ya está en marcha con una gama de modelos totalmente eléctricos, híbridos enchufables e híbridos suaves disponibles en la actualidad.
Redes sociales canales de prensa de Jaguar Land Rover:
- Twitter: @JLR_News  
- LinkedIn: @JaguarLandRover  

Redes Sociales Jaguar España
Facebook Jaguar España – facebook.com/jaguarspain
Twitter Jaguar España - @jaguarspain
Instagram Jaguar España - @jaguarspain
Youtube Jaguar España – youtube.com/jaguarspain


Para obtener más información, visite www.media.jaguar.com o póngase en contacto con: 




Departamento de Comunicación Jaguar Land Rover España y Portugal
Torre Picasso Plaza Pablo Ruiz Picasso 1 - Planta 42 28020 Madrid
Teléfono: +34 661 575 394

Rosa Bellón
Directora de Comunicación
rbellon1@jaguarlandrover.com


Páginas web de prensa:
www.media.jaguar.com 

image1.png
MEDIA INFORMATION




image2.png
R

TdAGUAR




